
 اولويت هاي پژوهشي بانك سينا

 

  فراخوان همكاري با پايان نامه هاي دانشجويي در بانك سينا

بانك سينا از تمامي دانشجويان آه در حال تدوين پايان نامه دانشگاهي خود با موضوع 

بانكي و يا اولويت تحقيقاتي و پژوهشي بانك سينا در مقاطع آارشناسي ارشد و دآتري مي 

توانند پروپوزال هاي خود را به همراه فرم  علاقمندان مي. باشند دعوت به همكاري مي نمايد

آدپستي  ٢٥٠تهران ـ خيابان استاد مطهري ـ بعد از ميرعماد ـ پلاك  به آدرس ١شماره

 . مديريت پژوهش و ريسك ارسال نمايند١٥٨٨٨٦٤٥٧١

 

 اولويت هاي تحقيقاتي و پژوهشي

  بانكداري الكترونيك 

براي خدمت رساني به ) IOT(امكان سنجي استفاده از تكنولوژي اينترنت اشياء  

  مشتريان 

  براي سودآوري سرويس هاي بانكي    بكارگيري شبكه هاي اجتماعي 

   NFCبر اساس تكنولوژي   تلفن همراه  ايجاد مدل هاي جديد آسب و آار از طريق 

  در شبكه هاي بزرگ  ipv6به  ipv4بررسي نحوه مهاجرت از  

مراآز داده و سرويس   در حوزه) BCP(ريزي تداوم آسب و آار  بررسي ضرورت برنامه  

  هاي حياتي بانك راهكارهاي استفاده مشاع از مراآز داده 

در حوزه بانكداري الكترونيك به منظور افزايش  Omnichannelارائه مدلي بر پايه  

  وفاداري مشتريان و آاهش هزينه هاي بانك 

بررسي چگونگي ارائه خدمات متمايز در زمينه بانكداري الكترونيك با استفاده از  

  استراتژي هاي اقيانوس آبي 

طراحي سيستم شبكه تشويق به منظور تبديل بازخورد مشتريان بانك به محصولات و  

  فرايندهاي بهتر در زمينه بانكداري الكترونيكي 



در زمينه بانكداري الكترونيكي به منظور  ارائه راهكارهاي خلاقانه جهت ايده هاي نو 

  آاهش نرخ سوئيچ مشتريان در بين بانك ها 

طراحي ربات هاي جستجوگر اينترنتي جهت آشف درگاه هاي پرداخت غير مجاز  

  بانكي 

بررسي چالشها و فرصت هاي عملياتي شدن انباره داده در بانك و استفاده از تكنيك  

  هاي داده آاوي 

دسته بندي مشتريان در استفاده از سرويسهاي بانكداري الكترونيكي و تاثير آن بر  

  سود دهي بانك 

مطالعات تطبيقي و ارائه الگوي مناسب در خصوص تاثير سياستهاي فنآوري اطلاعات   

   OutSourceو  Inhouse  در رابطه با راه اندازي پروژه ها به صورت

در بانك ها براي اتخاذ تصميمات  ESSو  MISي تعيين الگوي ايجاد نقش سامانه ها 

  مديريتي در طبقات مياني، ارشد و استراتژيك 

  ارائه چارچوب معماري سازماني مناسب براي بانك  

  تراآنش هاي مالي براساس رفتار مشتريان ) اعتبار سنجي(احراز  

   بازاريابي و مشتري مداري 

  بررسي عوامل موثر بر ارتقاي برند در بانكها  

  اآتورهاي اثرگذار بر توصيه مثبت و منفي دهان به دهان ف 

شناسايي عوامل آليدي در طراحي دآوراسيون داخلي و نماي شعب بانك سينا در  

  جذب مشتري 

بانك سينا در بين مردم با ) Brand Image(بررسي روش هاي بهبود تصوير برند  

  استفاده از ابزارها و ارائه راهكارهاي مناسب 

  ) مقايسه رقباي بانك سينا(ي برند بانك سينا در صنعت بانكداري جايگاه ياب 

  سنجش و ارزيابي قدرت دروني و بيروني برند بانك سينا  

بندي و تحليل  آاوي در شناسايي، بخش هاي داده آارگيري تكنيك بررسي مدل هاي به 

  رفتار مشتريان خدمات بانكداري الكترونيكي و ارائه مدلي عملياتي جهت پياده سازي 

 بررسي ميزان اثربخشي تبليغات بانك سينا در ميان مشتريان  



  

    سپرده و تسهيلات 

ن اقتصادي بر بازار سپرده، تسهيلات و مطالبات تحليل و پيش بيني تاثير عوامل آلا 

  مشكوك الوصول 

  بررسي راهكارهاي نوين و موثر وصول مطالبات و تجربه هاي موفق دنيا  

  بررسي شيوه هاي جذب منابع ارزان قيمت و شناسايي بازارهاي هدف  

  شناسايي فرصت هاي پيشرو بانك در استفاده از ابزارهاي تامين مالي جديد اسلامي 

   ساير 

  شناخت شكاف آيفيت خدمات بين بانك هاي خارجي و داخلي و بانك سينا  

  راهكار هاي صرفه جويي انرژي در مراآز اداري  

  بررسي تاثير نوسان اخبار و متغيرهاي اقتصادي بر بازارها  

  بررسي الگوهاي توسعه بانكداري اختصاي در دنيا  

  بررسي الگوي توسعه بانكداري شرآتي در دنيا  

  بررسي و مقايسه تطبيقي استراتژيك بانكهاي ايراني  

  الگو برداري از خدمات موفق بانكها  

 بررسي تاثير اقتصاد سياسي بر متغيرهاي اقتصادي 

  سال آينده  ٢٠بررسي الگوهاي پيش بيني شده در دنيا براي بانكداري در  

 سنجش و اندازه ريسك صنايع  

 ن بانكينيازسنجي بازار در زمينه رويكردهاي نوي 

 


